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Descripcion:
[ J
La publicidad y su creatividad son parte fundamental de nuestra sociedad, en la que conviven innumerables mar-
casy servicios, todos compitiendo por la preferencia de sus respectivos publicos objetivo. En este curso conoceras
lo que conlleva ser un redactor publicitario, los conceptos y conocimientos claves que debes tomar en cuenta 'y

las caracteristicas de un buen texto creativo que comunique y venda correctamente las ideas y campanas de las
gue es un componente imprescindible.

Objetivos:

- Ensenar a los participantes los temas, claves y conocimientos necesarios para desarrollarse como redactores
publicitarios.

- Mostrarles cobmo generar ideas y campanas publicitarias que resuenen con la marca y su publico.

- Proveerles un aprendizaje integral en cuanto a esta faceta del mundo de la publicidad, abarcando temas diver-
SOs y necesarios en el dia a dia de un redactor creativo.

Al finalizar el curso el estudiante podra:

Generar ideas, desarrollar campanas publicitarias y redactar textos creativos que cumplan con sus objetivos de
cara al publico. Tener criterio para evaluar y aplicar los diferentes aspectos de la redaccion publicitaria y seguir
creciendo en esta area.




Dirigido a:

Estudiantes y profesionales de las areas de publicidad, mercadeo y comunicaciones. A cualquier persona intere-
sada en conocer mas a fondo el mundo de la creatividad publicitaria y desarrollar sus habilidades de redaccion
comercial, generando ideas, campanas y textos funcionales e impactantes.

Metodologia:

Seis sesiones virtuales, de 3 horas cada una, en las que se iran desarrollando los diferentes temas, combinando
conocimientos tedricos y ejercicios practicos que refuerzan lo aprendido. Esto de la mano con la presentacion de
casos de éxito, asi como sesiones de preguntas y respuestas.

Plan de estudio:

Clase 1

- ¢Quién es el redactor creativo o copywriter?
- Funciones del copywriter.

- El brief creativo.

- El proceso creativo.

- La estrategia creativa.




Plan de estudio:

Clase 2

- Insights, conceptos y caminos creativos.

- Claves para crear un buen copy o texto publicitario.
- El racional creativo.

- El brand manifesto.

Clase 3

- La Big Idea.
- El pensamiento lateral.
- Estilo y tono del mensaje.

Clase 4

- Redactando para Prensa y Exteriores.
- Redactando para Radioy TV.
- Redactando para BTL y medios digitales.




Clase 5

- Storytelling y creatividad.
- El storydoing.
- Tips para presentar tus ideas y campanas.

Clase 6

- Consejos finales y recomendaciones.
- Presentacion proyecto final y evaluacion.

Materiales para estudiantes:

Laptop, smartphone o tablet y libreta (esto ultimo de manera opcional).

Facilitador:

José Garcia




Inversion y forma de pago:

El costo es de RD$ 6,000.00

FORMA DE PAGO:

El pago se realiza al 100% con la inscripcion.

Las formas de pago admitidas son: Efectivo, Tarjeta de Crédito,
Cheque de

Administracion y Transferencia a cuenta bancaria.

Puede pagar via depdsito o transferencia:

Entidad: Banco Popular Dominicano
NuUmero de cuenta: 88134031

Enviar via correo electréonico el voucher a:ventas@icda.edu.do

con copia a cobros2@icda.edu.do. Teléfono: 809-535-0665 ext. 2321
y 2322

PROCESO DE INSCRIPCION:
PUBLICO EN GENERAL:

1. Llenar formulario SI-01
EMPRESARIAL:

1. Llenar formulario SI-01
2. Carta compromiso de la empresa: Timbrada, sellada y firmada.

DESCUENTO:

Se dispone de descuentos aplicables en
las siguientes condiciones:

Publico Empresarial:

c) 5% de descuentode 3a 5
particpantes.

d) 10% de descuento de 6a 10
participantes.

e) 15% de descuento de 11
participantes en adelante.

“PRECIOS SUJETOS A CAMBIOS”




FORMULARIO INSCRIPCION

‘g—-. DOMINICO
w #Z= AMERICANO

ESCUELA DE ARTE & CULTWRA

FORMULARIO DE INSCRIPCION Y SOLICITUD DE CREDITO

S1-01
ACREDITO SI () NO( ) PAGADO POR EMPRESA 51 () MNO | )
% QUE PAGA L& EMPRESA Y% ROD%
|F\M§TUH.FRALAEW'HE$A IH.H'E FECHA [E NECRPCIOH
i i
[womanes [aPELLIDOE [MAEL ACADEMICD ALCAMEADD
(CEMLLA D PASAFORTE SEXD IFI:‘I'-H-B MECIAERTD rl.l;mnq HACIEIERITE
- - FEML | MASC. [ i d
ESTADD GIVIL TELEFC#0 REGIDEMGIAL ELULAR | BEEFER EHH.
SOLTERD | | CABADD | | i 1 = F ] -
[emeceion asrum LOGALIOAD
I;TT“AI L
|HOMARE OF LA FMPRESA CONDE TRARA LA |PERSDMR OF CORTACTOV PRAGD | —r
(GARGO ACTUAL DEFARTAMENTO ITELEFOMO (&) EMPRERA RSN | ]
i ] . r“E .
HA, FARTIGIFADD ARTEHIORMENTE BN OTROS MOMESE CORTUGE O PARIENTE TELEFOND CONYIUAGE O FPARIENTE
CURSO05 OF UMICDA 51| ) R | ] | L ] =
T T e ——— |pm.|= WEMD 5F ENTERD OF FSTE CURSD
N NO (]
PROGRAMA
TITULG DEL DIPLOMADSD O GURED
CHTLAD ETH o FESHA BIRCHS FECHA TENEFD
] i 1 i i 30

FARA USD EXCLUSIVO DE UMICDA — —
COSTO TOTAL DEL DAPLOMADS O CURSD T & PAGKF POR IMGCRIPCIIN BALANGE FENDIENTE & B&GAR
RICS RDOE RDS
[weosunan ce races 1EMA CUOTA o, CURI TR

D% RS
|Feoui oF PRGas 1RR I,
[ im -

POUTICA DE REEMBOLSD ¥ COMPROMISO DE PAGD

Se devolverd el dinero que pague el parlicipanie COMPROMNMISD DE PAGO: Me compromels a pagar en ks fechas indicadas
solamente en el caso de que el ourso o y los montos estipuladoes en este formulario.En caso de faltar,

dipl da aud lad Aoz & cancalar i derscho do aaguir participands o Sl

|FIRMA DEL FEREDNAL DE UMICDA FIRME DEL PARTICIPFANTE FIRAE AUTORITADE S0R REGESTRO
A0 CENTRO DE GERENCLE




CONTACTO:

Informacioén adicional e inscripcion

Instituto Cultural Dominico Americano O
Web: www.icda.edu.do O
z
Twitter: @EIDominico 2,
A
o
Facebook e Instagram: o "7-?:
.. g il Palace Hotel L .
@eldominicoamericano 1. com - Hotel Instituto Cultural
Dominico Americano

Tel: 809-535-0665 opcion 3 B
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